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[bookmark: _Toc30405]一、项目的基本情况
[bookmark: _Toc1156]（一）项目概况
项目概况：我县高度重视群众精神文化需求，经常举办文艺表演、图书阅读等活动提高群众的整体文化素养。2021年我单位针对脱贫攻坚中的文化扶贫打算拍摄脱贫文艺宣传片，用于加强文化创新，让群众更深的了解到文化的重要性，同时有效的推进文化扶贫的进度。
立项依据：我单位主管全县文化、旅游、文物等方面的工作，现针对文化扶贫拍摄脱贫文艺宣传片，主要用于推进文化扶贫的进度。
设立的必要性：在脱贫攻坚中对文化扶贫的一定的提升，让群众更深的了解文化的重要性。
保证项目实施的措施与制度：（一）规范管理的原则。基本支出执行县级财政确定的定额标准，优先用于保障各单位正常运转需要；项目支出按照批复的预算和有关制度规定执行。 （二）绩效管理的原则。各单位对预算安排特定用途项目的专项资金，应当按批准的项目和用途使用，专款专用， 不得自行改变项目内容或扩大使用范围， 若需调整， 应按规定程序报批。 （三）先审后付的原则。财务室依照国家有关财务会计制度，对核算单位经费支出原始凭证的真实性、完整性、合法性进行审核，并核对核算单位负责人或授权人预留签名，审核无误后办理结算。对记载不准确、手续不完整的支出凭证，有权要求更正、补充；对不合法、不真实的凭证不予受理。 各单位负责人要切实履行好法定职责，自觉遵守相关财经制度，严格经费支出审批，支持财会人员依法履行职责。 核算单位应自觉接受上级主管部门，财政、审计、监察等有关部门的监督检查，并按照要求如实提供有关资料。
项目实施计划：委托专业机构进行拍摄，将想法和需要体现的内容、内涵告知，对成片进行审核，有需要改动的地方让其进行修改，直到通过验收为止。
（二）预算执行情况

	项目
	行次
	年度总金额(万元)
	财政资金
	上年结转资金(万元)
	其他资金(万元)

	
	
	
	小计
	中央级
	省级
	市级
	县区级
	
	

	年初预算资金
	(1)
	0
	0
	
	
	
	
	
	

	全年预算资金
	(2)
	30
	30
	
	
	
	30
	
	

	实际到位资金
	(3)
	30
	30
	
	
	
	30
	
	

	全年执行资金
	(4)
	30
	30
	
	
	
	30
	
	

	资金结余
	(5)=(3)-(4)
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	预算到位率
	(6)=(3)/(2)
	100
	100
	0
	0
	0
	100
	0
	0

	预算执行率(%)
	(7)=(4)/(2)
	100
	100
	0
	0
	0
	100
	0
	0


[bookmark: _Toc27950]（三）项目绩效目标
（1）. 项目实施期绩效目标
巩固脱贫攻坚中文化脱贫的成果，加强文化创新，让群众更深的了解到文化的重要性，提升群众文化精神方面，同时有效的推进文化扶贫的进度。	
（2）. 项目年度目标
巩固脱贫攻坚中文化脱贫的成果，加强文化创新，让群众更深的了解到文化的重要性，提升群众文化精神方面，同时有效的推进文化扶贫的进度。
[bookmark: _Toc20208]二、项目绩效情况
综合考虑预算执行情况、产出、效益、服务对象满意度各方面因素，通过数据采集及分析，最终评分结果：脱贫文艺宣传片经费项目绩效自评价结果为:总得分97.75分，属于"优秀"。
[bookmark: _Toc8732]（一）预算执行情况
	二级指标
	三级指标
	权重
	目标值
	业绩值
	得分

	预算执行指标
	预算执行率
	10
	100%
	100%
	10



[bookmark: _Toc7216]（二）项目产出情况
	二级指标
	三级指标
	权重
	目标值
	业绩值
	得分

	数量指标
	拍摄宣传片
	15
	1
	1个
	15

	质量指标
	宣传片质量
	15
	合格
	100%
	15

	时效指标
	宣传片拍摄及时性
	10
	及时
	100%
	10

	成本指标
	宣传片拍摄成本
	10
	30
	30万元
	10



[bookmark: _Toc31834]（三）项目效益情况
	二级指标
	三级指标
	权重
	目标值
	业绩值
	得分

	社会效益
	提升群众精神文化
	15
	提升
	85%
	12.75

	可持续影响指标
	可持续影响
	15
	可持续
	100%
	15




[bookmark: _Toc13594]（四）项目满意度情况
	二级指标
	三级指标
	权重
	目标值
	业绩值
	得分

	服务对象满意度指标
	群众满意度
	10
	90
	90%
	10



[bookmark: _Toc23655][bookmark: _Toc17451]三、项目绩效分析
1. 项目实施和预算执行情况及分析
脱贫文艺宣传片的拍摄用于加强文化创新，让群众更深的了解到文化的重要性，同时有效的推进文化扶贫的进度项目；预算资金到位及时，支出也及时，支出进度较快。
2. 产出情况及分析
脱贫文艺宣传片的拍摄质量达到了预期，有助于脱贫攻坚与乡村振兴的有效衔接，资金在验收后及时支付。
3. 效益情况及分析
提升了群众精神文化，覆盖面较广，对本地区文化方面的脱贫攻坚有重要意义。
4. 满意度情况及分析
群众满意度较高，文化工作得到了肯定。
[bookmark: _Toc29138]四、项目主要经验做法 
拍摄宣传片需根据本地特色，风土人情进行拍摄，既能让本地群众接受度提高，同时也能让人感觉到宣传片需要表达的思想，有助于脱贫攻坚与乡村振兴的发展。
[bookmark: _Toc28336]五、项目管理中存在问题及原因分析
不稳定的天气和许多不确定因素都是拍摄过程中的困难。
[bookmark: _Toc26425]六、进一步加强项目管理措施及建议
[bookmark: _Toc12870][bookmark: _Toc1894][bookmark: _Toc64998062][bookmark: _Toc22435]（一）预算安排和执行方面
	预算安排方面及时制定合理的管理制度，保证预算资金到位及时，通过财务管理制度保证预算执行率。
[bookmark: _Toc16897][bookmark: _Toc64998064][bookmark: _Toc14701][bookmark: _Toc11096]（二） 项目管理方面
	拍摄宣传片需根据本地特色，风土人情进行拍摄，既能让本地群众接受度提高，同时也能让人感觉到宣传片需要表达的思想，有助于脱贫攻坚与乡村振兴的发展。
[bookmark: _Toc13058][bookmark: _Toc11349][bookmark: _Toc18438][bookmark: _Toc64998065]（三）资金管理方面
	加大对文化事业的资金投入，对每一笔资金做到合理、有效的使用，通过财务管理制度认真监督每一笔资金的动向，确保真实、有效。
7

[bookmark: _Toc26331]附件1.项目支出绩效自评表

	附件1.项目支出绩效自评表

	一级指标
	二级指标
	目标指标
	权重
	目标值
	业绩值
	完成率
	指标得分
	偏差原因分析及改进措施

	预算执行指标
	预算执行指标
	预算执行率
	10
	100%
	100%
	100.00%
	10
	

	产出指标
	数量指标
	拍摄宣传片
	15
	1
	1个
	100.00%
	15
	

	
	质量指标
	宣传片质量
	15
	合格
	100%
	100%
	15
	

	
	时效指标
	宣传片拍摄及时性
	10
	及时
	100%
	100%
	10
	

	
	成本指标
	宣传片拍摄成本
	10
	30
	30万元
	100.00%
	10
	

	效益指标
	社会效益
	提升群众精神文化
	15
	提升
	85%
	85%
	12.75
	未能覆盖全部乡镇群众

	
	可持续影响指标
	可持续影响
	15
	可持续
	100%
	[bookmark: _GoBack]100%
	15
	

	满意度指标
	服务对象满意度指标
	群众满意度
	10
	90
	90%
	100.00%
	10
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	









